I_Zeitungswerbung wirkt:

Zeitungen sind lokale Informatior
Unverzichtbar fiir lokale und regionale Themen
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Basis: Bevélkerung ab 14 Jahren | Quelle: Ifak Bevolkerungsumfrage 2016 /

Lokale und regionale Tageszeitungen unverz
sind eine feste GroBe in der Region und sie zun
nach wie vor das mit Abstand wichtigste als das
Medium zur Orientierung am Wohnort. zu loke
64 Prozent der Bundesbirger halten die bezieh

Zeitung fur die lokale Information fur (84%).




I Zeitungswerbung wirkt: informativ
Zeitungen sind lokale Informationsquelle Nr.1 %
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Internet

Basis: Bevélkerung ab 14 Jahren | Quelle: Ifak Bevolkerungsumfrage 2016 | ZMG
Lokale und regionale Tageszeitungen unverzichtbar, fur weitere 18 Prozent ist Wegweiser in lokalen und regionalen
sind eine feste GroBe in der Region und sie zumindest sinnvoll. Zeitungen gelten Fragen: 39 Prozent der Bundesburger
nach wie vor das mit Abstand wichtigste als das Sprachrohr in der Region (90%), das bevorzugen die Online-Seiten der lokalen
Medium zur Orientierung am Wohnort. zu lokalpolitischen Themen klar Stellung Zeitungen als Informationsquelle.
64 Prozent der Bundesburger halten die bezieht (92%) und Missstande aufdeckt Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger e.V.
Zeitung fur die lokale Information fur (84%). Auch virtuell ist die Zeitung ein die-zeitungen.de/argumente/10-argumente-fuer-die-zeitungen

Inhalt

Werbeformen: Infografiken:

Kantakt

08031/213 133




I 14-19 Jahreﬂ

Zeitungswerbung wirkt: auf viele 5.000
Die Mehrheit liest Zeitung — Altersstufen der Leserschaft 90-29 Jahre ‘
Nettoreichweiten Print und Digital in der Woche von den OVB-Heimatzeitungen 22.000 '@
w12 o e
81 op e
0 50-59 Jah

Bevblkerung ab 14 Jahren 56.000 ‘Q\ -
Die OVB-Heimatzeitungen
erreichen insgesamt 60'693;_3(;‘&% ‘
242.000 Leser!

, N ab 70 Jahren
Media Analyse OVB-Heimatzeitungen 2018 45.000 a

Basis: Deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahren / LpA/Unique User Desktop, Mobile, Apps pro Woche | Quelle: Best for Planning 2018 | ZMG




Zeitungswerbung wirkt: sich aus

Konsumenten informieren sich aktiv vor dem Einkauf in der Zeitung
Wichtigste Informationsquelle fir Angebote der Geschéfte

40

Far jeden vierten Deutschen
(40 Prozent) ist Zeitungs-
werbung die wichtigste
Maoglichkeit, um sich Gber
Angebote der Geschafte zu
informieren. 68 Prozent
haben ihre Zeitung schon
gelesen, bevor sie einkaufen
gehen. 62 Prozent finden,
Werbung in Tageszeitungen
verschaffen einen guten
Uberblick tber die Vielzahl
der Angebote.

Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger e.V.
die-zeitungen.de/argumente/10-argumente-
fuer-die-zeitungen

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren | Quelle: Ifak Bevdlkerungsumfrage 2017 | ZMG

Gesundheit

+ interessante Themenreihe mit groBer Auflage
und Reichweite (Verbreitung durch OVB und Echo)
+ Herausstellung fachlicher Kompetenz
+ Alleinstellungsmerkmale,
Differenzierung vom Wettbewerb
+ Wahrnehmung als redaktioneller Inhalt

=

+ Beratung zu

Experten-
Tipps ==

+ Montag: flexible Themen
+ Dienstag: Gesundheit

+ Donnerstag: Recht

+ Freitag: Finanzen
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Glaubwirdigstes Medium
[ |
129%
Internet

bei lokalen Themen
+ anlassbezogene Vorstellung von Unternehmen, 1
Veranstaltungen, Projekten, Tag der offenen Tiir oder
Jubilden mit Hilfe ausgesuchter Partner
+ seriose, stimmige Aufbereitung

+ inhaltliche Untelstl'.'ltzung durch erfahrene Redakteure ﬂ 2
/@

offentl.-rechtl. Horfunk

Acht von zehn Lesern finden
Anzeigen in der Zeitung
»glaubwurdig und zuver-
lassig”. Das seriose Image
der Zeitung strahlt aber
nicht nur auf die Anzeigen
aus, sondern auch auf die
werbenden Geschéafte.

82 Prozent der Leser sagen
.Geschafte, die mit Anzeigen
in der Zeitung werben, sind
serios”. Diese positive Bewer-
tung ist die beste Voraus-
setzung fur den Erfolg der
Unternehmen, die bei ihrer
Abverkaufs- und Imagewer-

© ie Zei .
é‘l:,lj /@ bung auf die Zeitung setzen

privater Horfunk Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger e.V.
die-zeitungen.de/argumente/10-argumente-

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren | Quelle: [fak Bevdlkerungsumfrage 2016 | ZMG fuer-die-zeitungen

Vollformat (317, 25mm x 470) mm

_
Kunc!en-
spezial

+ lhre individuelle Firmenzeitung

+ besonders geschniirtes Gesamtpaket:
Konzept, Inhalt, Gestaltung, Druck, Verteilung,
Kommunikation und Veréffentlichung

+ volle Flexibilitat in Erscheinung,
Auflage und Verbreitung

+ als Voll- oder Halbformat buchbar

(WW GZ°Z L€ X WW GEZ) JeWIojqeH 19po




I?eitungs-

werbung wirkt:
nachhaltig

Leser sind ganz bei der Sache

80+

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren |
Quelle: Ifak Bevolkerungsumfrage 2017 | ZMG

+ mindestens 4 Seiten C ke

unmittelbar
aufeinanderfolgend,
die in der Zeitung
integriert sind
+ ,Zeitung in der Zeitung®,
direkt in einem
glaubwiirdigen Umfeld £
£
o
N~
<
X

7 — spaltig




PanC—DOrama

Tullnel

+ Werbeform mit bedrucktem Mittelsteg
+ besonderer Blickfang
+ nur begrenzt in einer Ausgabe maoglich

mind. 240 mm bis max. 370 mm

mind. 7 — spaltig bis max. 13 — spaltig x
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abocard

+ attraktives Werbeumfeld

+ messbarer Erfolg

+ Anreiz und Vorteil fur Ihre Kunden

+ Kundenbindung und Steigerung
Ihrer Besucherfrequenz

+ Prasentation auf www.ovbabocard.de,
Facebook und in der OVB abocard-App
(inkl. Push-Benachrichtigungen)
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cﬁbersicht

Sonderthemen

HEIMAT & REGION

+ Biergarten + Produkte und

+ Dirndl & Tracht Dienstleistungen

+ Erntedank und Bauernhof  + Tradition & Innovation

+ Familie + Unsere Stadt im Wandel -
+ Fischhandler in der Region Rosenheim

+ Garten + Unsere Stadt im Wandel -
+ Gemeinden Wasserburg

+ Landwirtschaft + Wiesn & Tracht

+ Mantelsonntag + Wirtschaftszeitung

BAUEN & WOHNEN

+ Altbausanierung
+ Fenster, Treppen, Tiiren
+ Gemitliches Zuhause
+ Neues fiir Kiiche und Heim
+ Professionelle Hilfe
fir Bauen & Wohnen
+ Report
+ Rohstoff mit Zukunft - Holz
+ Schutz vor Einbruch und Diebstahl
+ Tag der Kiiche
+ Tag des Bades
+ Terrassen, Pergolen, Wintergérten

FESTE & TRADITIONEN

+ Aschermittwoch + Valentinstag

+ Fasching + Volksfest Mihldorf

+ Fischessen am Karfreitag + Volksfest Waldkraiburg
+ Geschenke in letzter Minute  + Weihnachtliche

+ Haager Herbstfest Gaumenfreuden

+ Herbstfestmagazin + Weihnachtsbeilage

+ Ja, wir heiraten + Weihnachtszeit,

+ Jahresrickblick Geschenkezeit

+ Muttertag + Wein- und Spargelzeit
+ Tag des Handwerks + Ostern

+ Trauer & Hoffnung + Pfingsten

INNOVATION & TECHNIK

+ Mein Biiro
+ Nachhaltigkeit & erneuerbare Energien
+ Versorgung in der Region

BERUF & BILDUNG

+ Aus- und Weiterbildung

+ Ausbildungsmagazin

+ Azubioffensive

+ Azubis stellen sich vor

+ Berufsfachschulen

+ Berufswahl

+ Erwachsenenbildung

+ Internate & Privatsschulen
+ Ratgeber Geld

+ Schulanfang

+ Schulbildung

+ Seminarhotels und Tagungsraume
+ Unternehmen im Profil




LEBEN & LIFESTYLE

+ Lifestyle in Oberbayern
mit herbstlichen Modetrends

+ Mode & Lifestyle F/S mit
Special Wellness & Schonheit

+ Steuern & Recht

+ Steuertipps zum Jahreswechsel

FREIZEIT & ERLEBEN

+ Fahrrad & E-Bike + Radfahren & Wandern
+ Erlebnis Kufstein + Schneegestdber
+ Erlebnis Salzburg + Schone Ferien
+ Fernreisen + Start in die
+ Flugreisen Badesaison
+ FuBball-WM + Tanz & Rhythmus
+ Golf + Urlaubsplanung
+ Mein treuer Freund + Verreisen mit Bahn,
+ Petri Heil & Bus & Auto
Waidmanns Dank + Wassersport
GESUNDHEIT & LEBEN
+ Altenpflege Chiemgau/ + Leichter Leben
Wasserburg/Inntal mit Handycap
+ Erndhrung & Fitness + Naturheilverfahren und
+ Gesunde Zahne - alternative Medizin
Schones Lacheln + Rund um den
+ Gesundheitsmagazin gesunden Schlaf
+ Hoéren und sehen + Tag der Riickengesundheit
+ Internationaler + Tag der Zahngesundheit
Tag der Pflege + Tag des Schlafes
+ Leben im Alter + Wellness

MOBILITAT & VERKEHR

+ Autojournal

+ Camping

+ Der nachste Winter kommt bestimmt
+ E-Mobilitat

+ Freiheit spiren — Motorrad fahren
+ IAA Autotrends

+ Mit dem Auto durch den Herbst
+ Neues aus dem Showroom

+ Nutzfahrzeuge

+ Start in die Formel 1

+ Transport & Guterverkehr

+ Vans, Kombis, SUV

Kantakt

Fir weitere Fragen und Termine:

08031/213 133

Oberbayerisches Volksblatt
GmbH & Co. Medienhaus KG
HafnerstraBBe 5 - 13

83022 Rosenheim

Werbung insbesondere in
der gedruckten Zeitung ist
gewdlnschter Lesestoff. Fragt
man hingegen, welche Wer-
bung in einem Medium als
stérend empfunden wird,
fallt die Zustimmung bei
Fernsehen und Internet sehr
hoch aus. Nur 9 Prozent der
Bevolkerung Uber 14 Jahren
storen sich an Werbung in der
Tageszeitung.

Bundesverband Deutscher Zeitungsverleger e.V.
die-zeitungen.de/argumente/10-argumente-
fuer-die-zeitungen

inspirierend

Employer

Branding

+ PR-Artikel auf ,Wirtschaft in der Region“

+ Steigerung lhres Images

+ optimale Prasentation lhrer
Unternehmenskultur

+ Vorstellung lhres Produkt- und
Dienstleistungs-Portfolios

Tageszeitung
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Grundeintrag 3 Zeilen —

Firma Mustermann

|
Musterservice | MusterstraB3e 9 | 876543 Musterort
Tel. 012/345, www.musterfirma.de

+ Laufzeit 1/2 oder 1 Jahr
+ Erscheinung: jeden Montag
+ viel gelesene Seite

'yo16QW ud|I9Z BI3HOM



I 7 — spaltig

mm x

470

Zukunft
braucht
Wirtschaft

+ groBe Beachtung fiir lhre Firma

+ Samstagsausgabe im Wirtschaftsteil

+ pro Ausgabe wird nur ein Unternehmen vorgestellt

+ Vorstellung lhres Produkt- und Dienstleistungsportfolios




Tlpps &

Termne

Freiluftkonzert

|
Telefon: 012 34567, 18 Uhr
Konzertplatz, Musterstral3e

RUBRIK:=N

Employer
Branding

+ auf der ersten Seite unseres groBen
regionalen Stellenmarktes am Wochenende

+ Steigerung Ihres Marktwertes

+ optimale Prasentation Ihres Unternehmens
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I x 7—spaltig

m

190 m

Onlin

to Print PR-Artlkel

+ kreieren Sie in wenigen Schritten aus lhrem
Online-Inserat (OVBstellen.de) eine Printanzeige.

+ redaktioneller Beitrag am Rubrikenanfang




I X 7—spaltig

m

140 m

PR-Art'kel

+ redaktioneller Beitrag im Mittelteil
+ fur alle Themen rund um Bauen,
Wohnen, Leben und Immobilien

x 7—spaltig

190 mm I

PR-Art'kel

+ Prasentation von Neuvorstellungen
in ganzseitigem PR-Beitrag

x 1 — spaltig

anline
to Print -

+ kreieren Sie in wenigen Schritten aus lhrem
Online-Exposé (OVB immo.de) eine Printanzeige.

max. 120 mm

X 2 — spaltig

max. 120 mm




Zeitungswerbung wirkt: auf alle _I

Haushalts-Netto-Einkommen der OVB-Heimatzeitungen-Leserschaft

Unter 1.000 3.500 Euro und mehr

i bis 2.000 Euro 2.000 bis 3.000 Euro
x 1 — spaltig

£
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41 .000 Leser 146.000 Leser
54.000 Leser

-
+ Ei nZEl O 2 P I Media Analyse OVB-Heimatzeitungen 2018
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anline
to Print

+ kreieren Sie in wenigen Schritten aus Ihrem
Online-Inhalt (OVBauto.de) eine Printanzeige.

+ Sammel 62P




Kantakt

Sollten Sie weitere Fragen haben,
kontaktieren Sie uns gerne:

08031/213 133
anzeigenverkauf@ovb.net

Oberbayerisches Volksblatt
GmbH & Co. Medienhaus KG
HafnerstraBe 5 - 13

83022 Rosenheim

Online-
Ver|langerung

Verbreitungsgebiet
der OVB Heimatzeitungen

Mamgiall Boe

Chiermgzm Teiiung



